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Professioni 24

Per gli avvocati
aperto il mercato
del greenwashing

Maglione e Uva —apag. 14

Piu consulenze contro il greenwashing

Nuove rotte. Crescono le richieste da parte delle aziende di verificare in via preventiva la correttezza dei messaggi pubblicitari
¢ delle campagne che richiamano la sostenibilita anche in vista dell'obbligo di report su questi temi che scattera dal 2024

Valentina Maglione
ValeriaUva

romuovere un prodotto o

un marchio come “green”

0 come eticamente soste-

nibile puo costare caroalle

aziende. Per evitarediin-
cappareinricorsi o sanzioni,ipro-
duttori ormai si affidano sempre
pittalla consulenzalegale controil
greenwashing.

Cresconoimandati per team tra-
sversali, composti da avvocati sele-
zionati tra gliesperti di proprietain-
tellettuale, penale, ediritto della con-
correnza e dei consumatori.

Pertutti il lavoro si sta spostando
alla fase di analisi preventiva della
comunicazione e della messa in
commercio dei prodotti green, an-
che se non manca un filone di con-
tenzioso in crescita, alimentatodal-
le associazioni dei consumatori e
dalle aziende concorrenti (si veda
anche il box a fianco).

Secondounreport della Commis-
sione europea le informazioni pub-
blicitarie basate sulla sostenibilita
sono per piu dellameta, di fatto, fal-
se o quanto meno non dimostrabili
appieno. Un fenomeno, appunto,
quello del greenwashing che “sfrut-
ta” il richiamo alla sostenibilita o al
rispetto per 'ambiente senza effetti-
vo fondamento.

«Dopo il Covid le aziende sono
molto pitiagguerrite suquesto fronte
esono pronteacontestareaiconcor-
renti qualsiasi comunicazionenondi-
mostrabile - conferma Elena Varese,
cohead Consumer good foodandre-
tail di Dla Piper - per questo interve-
niamo primadellancio,affiancando
il marketing nella ricerca delle evi-
denzescientificheasupportodeicla-
im». Cosi I'avvocato deve, a seconda
delprodotto e della materia, trasfor-
marsiinespertodichimicaodiener-
gierinnovabili. Il puntodiriferimento
normativo resta il Codice civile, ma
anchequellodiautodisciplina pubbli-
citaria che vietano di diffondere in-
formazioniingannevoli su qualitaes-
senziali. Su tuttii mezziele piattafor-
me, compresi i canali social. «Pur-
troppo non ¢’ unanormachiarache
indichi quale possano essere i mes-
saggiingannevoli - precisa Francesca
Morra, partner, Corporate, energy
and competition di Herbert Smith
Freehills - quindilacompliance deve
essere svoltaanche sul piano penale
perevitare diincapparein reati quali
latruffa». L'interlocuzione e rivoltain
prima battuta verso I'ufficio marke-
ting. «Sempre pil Spesso comuni-
chiamoattraversoil legal design - ag-
giunge Varese - ad esempioabbiamo
sviluppatoinfografiche per unaserie
di aree di rischio, oltre al gre-
enwashing anche sulla promozione
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digiochiescommesse, alcolici, tabac-
coecosmetici». Mail fineé proteggere
ilmanagement: «Per evitarerespon-
sabilita i vertici devono poter dimo-
strare diaver svolto verifiche puntuali
contro il greenwashing» aggiunge
Pietro Pouché, partner Ip di HSF.

Chelarichiestadiconsulenze pre-
ventive sui temigreen siainaumento,
anche per limitare il rischio di futuri
contenziosi e liabilities, lo conferma
Francesca Gesualdidi Cleary Gottlieb:
soprattutto, spiega, «invistadell’ob-
bligo di comunicazione societaria
sulla sostenibilita, che dal 2024 si
estendera a molte aziende. Ora stia-
moseguendoinostriassistiti per pre-
pararlia fare questadisclosure, ragio-
nando sia sul perimetro degli ele-
mentidacomunicare, siasull’inseri-
mento dei parametri Esg nei modelli
organizzativi interni».

La consulenza contro il gre-
enwashing coinvolge anchei profili
penalistici. A partire dalle due dili-
gence finalizzate all’acquisizione di
una societa: «Se la societa target
presentaal mercato fattori disoste-

nibilita non veritieri - spiega An-
drea Puccio, socio fondatore di Puc-
cioPenalisti Associati - il potenziale
acquirente rischia di subire una
truffa contrattuale. A noi viene
spesso richiesto di occuparci della
due diligence penale green».
Oltreairapportitraimprese priva-
te, peril greenwashing, complicel'ar-
rivodei fondidel Pnrr, potrebberoal-
largarsilericadute sul fronte dei reati
controlapubblicaamministrazione:
«Per ottenere lesovvenzioni - ragiona
Puccio - talvoltasonorichiesti deter-
minati standard di sostenibilita, o
certificazioni ambientali. Chi li di-
chiara ma non li possiede rischia di
essere indagato per aver indebita-
mente percepito i fondi».
£ RIPRODUZIONE RISERVATA
‘ Attenzione anche
alle informazioni fornite
dalle societa target
nelle acquisizioni,
per evitare truffe
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